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La indumentaria de los

politicos juega un papel
decisivo a la hora
su mensaje politico. Patrycia
Centeno cuenta las claves en
su libro Politica y moda.

POR PATRYCIA CENTENO
ial escoger la ropa que nos po-
nemos por la manana nos esta-
mos definiendo, una persona
publica, como es un politico,
estd obligada a cuidar muy bien
lo que se pone. Este es el argumento que
desarrolla Patrycia Centernio en el libro
Politica vy moda, que se pone a laventael
dia 23 y del que extraemos fragmentos de
dos de sus capitulos mds interesantes.

Capitulo 3.
Cuando Leire Pajin adorno sus muecas
con pulseras de distintos colores de la
marca Power Balance, se dej6 llevar por
los dictdmenes de la moda del verano de
2010. Pero el accesorio, que habian luci-
do deportistas, famosos e incluso otros
politicos (el lendakari Patxi Lopez fue re-
tratado con ella en la portada de XL Se-
manal v Carmen de Rivera, diputada de
Ciutadans en el Parlament de Catalunya,
también se la colgd), quedé en entredicho
cuando, el 28 de abril, la Organizacion
de Consumidores y Usuarios y la Facua
denunciaron a la empresa Power Balance
Espania ante las autoridades sanitarias por
atribuir propiedades “seudomilagrosas”
a sus pulseras y otros de sus productos,
como colgantes, tarjetas plasticas y pe-
gatinas. Ademds, los brazaletes ya habian
sido investigados por motives semejantes
en ltalia, donde prometiercn “equilibrio,
fuerza y flexibilidad™. Una informacion

e trasladar

que quiza Pajin ignoro hasta el dia mis-
mo de su incorporacion al Gobierno es-
panol. Pocas horas después de su ascenso,
la polémica estaba servida. Primero en
las redes sociales y, luego, en los me-

dios de comunicacién, el titular estaba
claro: la nueva midxima responsable de
Sanidad llevaba pulseras que habian si-

do denunciadas en su propio Ministerio.
Cuatro meses mds tarde, cuando el Insti-
tuto Nacional de Consumo concluyd que
este producto ocultaba una campana de
publicidad engafiosa, la ministra de Sa-
nidad, Politica Social e Igualdad justificd
haber utilizado las Power Balance porque
“le gustaban” y “eran un regalo”.

En cambio, de una manera mads me-
ditada y consciente, el vestido de novia
de Letizia Ortiz no respondio a la ulti-
ma moda nupeial. Tal y como reconocio
el creador del traje, Manuel Pertegaz, la
gran dificultad de aquel diserio radicaba
en “la responsabilidad de confeccionar
una pieza para la posteridad”. Letizia fue
una novia del afio 2004, pero su vestido
era el de una reina para la historia.

Por su parte, la variedad de gafas de
Josep Antoni Duran i Lleida, que con-
sigue conjuntar a la perfeccion con ca-
da uno de sus estilismos, son uno de los
principales reclamos por los que siem-
pre aparece en la lista de los politicos es-
pafioles mejor vestidos. “Me vendieron
unas azules, como estas, y unas rojas...
Al principio no me atrevi con las rojas,
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Leire Pajin.
La exministra de
Sanidad lucié unas
pulseras Power
Balance que cau-
saron polémica,

me costaba ponérmelas. Hasta que un
dia me las puse y mi mujer me dijo que
estaba muy guapo. Y me quedé con las
rojas. Debo decirle, porque me consta,
que mucha gente llega a la éptica pi-
diendo las gafas modelo Duran i Llei
da... Tengo unas rojas y azules, con los
colores del Barga. otras granates... No
puedo permitirme el lujo de quedarme
sin gafas, porque si no, no puedo leer”,
confeso en una entrevista el portavoz de
CiU en el Congreso de los Diputados.
Dado que uno de los mdximos anhelos
de cualquier gobierno es perdurar en el
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tiempo (tanto en afos en practica como
en afos en el recuerdo), y que la moda
tiene un cardcter efimero, la politica de-

nta de seguir

da. Es mds, si cualquier innovacion indu-
mentaria en ¢l entorno gubernamental
s mal recibida, ya que se percibe como
una amenaza para la tradicion (la corba
ta, pese a su nula utilidad, sigue consi-
derindose imprescindible), ;qué papel
puede desempenar la moda en la politica?
La moda, como uso o costumbre en bo-
ga durante un cierto tiempo o en un de

al politico perfilarse =
las cejas y quitarse 58
las gafas.

terminado pais, es también un vehiculo
perfecto para acercarse a la realidad. Por
tanto, lo que se le debe demandar a un
lider, como representante del pueblo, es
que introduzca pequerias distinciones de
actualidad en su vestuario. Pero, parano
caer en el persuasivo v persistente mun-
do superfluo de la moda. es importante,
por una parte, huir de las novedades pa-
sajeras —para no caducar cada tempora-
da- y, por otra, saber identificar aquellas
tendencias que la sociedad descubra co-
mo duraderas. Del mismo modo que se
renueva el discurso para conectar con el

contexto en que se vive, la indumentaria
también debe ser acorde con ¢l momen-
Loy las tendencias ya arraigadas entre la
ciudadania. Si no renueva el ves
politico corre el riesgo de ser excluido
socialmente.

Al comparar el estilismo de los lideres
de hace 8o afios con el que lucen los de
hoy, resulta sorprendente descubrir que
la imagen de antano es incluso mas ac-
tual que la de nuestros coetineos. Pesea
que atin no habian alcanzado el apogeo
de la imagen (marcada en parte por la
aparicion de la television), los lideres de 3
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} principios del siglo XX entendian per-
fectamente que su discurso y su aspecto
eran igualmente significativos. Cierto es
que la sociedad - pese a no contar con los
recursos de hoy en dia- exigin un refina-
miento en la apariencia no comparable a
la presente, mds atn si uno se dedicaba
a la politica. Anarquistas, republicanos
o mondrquicos sabfan qué vestir en cada
momento. Algo tan simple no resulta tan
sencillo de llevar a la prictica. Nuestros
politicos siguen utilizando bdsicamente
el mismo atuendo que sus antecesores,
aunque de peor calidad (los tejidos ya
no son los mismos) y con mucha menos
gracia (sin conocer el protocolo de cada
pieza). Entre los integrantes de la esfera
politica presente —especialmente si nos
referimos a los hombres- cuesta reco-
nocer un acercamiento a las tendencias,
a la actualidad, ya que siguen escudados
en el rancio uniforme de siempre (traje,
corbata y camisa).

Si durante la Transicién democrati-
ca, la introduccién de tendencias en la
gris vestimenta politica, heredada del
franquismo, fue cuantiosa, en los ulti-
mos 20 afios se observa una clara invo-
lucion estilistica. El suéter de cuello alto
de Adolfo Sudrez, las coderas de Felipe
Gonzilez, la chaqueta de lana con crema-
llera de Marcelino Camacho, o incluso el
traje chaqueta de Gutiérrez Mellado -en
sustitucion del temido uniforme militar-
son solo algunos de los ejemplos que se
registraron. En cambio, en 2011 es pric-
ticamente imposible ver a un diputado
entrando en el Congreso con una de las
prendas mids integradas socialmente des-
de hace décadas: los vaqueros.

Unode los errores mds comunes gue se
cometen cuando se pide a un disefiador o
a un estilista no especializado en el sector
que opine sobre el aspecto de un manda-
tario es obviar que un politico, pese a ser
una persona publica, no es un cantante
famoso ni una estrella del celuloide. En
una serie de reportajes publicados en el
diario Abe, varios estilistas proponfan un
cambio de imagen para conocidos diri
gentes espafioles. En el dedicado al exal-
calde de Madrid, Alberto Ruiz-Gallar-
don, las sugerencias de los especialistas
en imagen iban “desde raparse, dejarse
una barba de tres dias, perfilarse las ce
jas y quitarse las gafas” hasta “ponerse
barba y repeinarse como George Cloo-
ney". Pero, pese a sus ideas innovadoras
para actualizar el aspecto de Gallardon,
nadie se detuvo a analizar ni la ideologia
del partido al que pertenece ni el perfil
del votante al que desea convencer.

Aunque el objetivo de los politicos no
sea convertirse en iconos de moda, al-
gunos de ellos han logrado marcar ten-
dencia, es decir, han conseguido que la
sociedad deseara seguirlos estilistica o

estéticamente. Sin duda, el ultimoins-
pirador de estilo que ha pegado fuerte
en el mundo de la moda ha sido el presi-
dente de Estados Unidos, Barack Obama.
Donatella Versace dedicd su coleccion de
primavera/verano de 2009 al que, segtin
la disenadora italiana, era “el hombre del
momento”. Ademis, Obama, al igual que
ocurriera con el Che Guevara, tiene un
plus en esto de establecer qué se lleva, ya
que todo él, y no solo su indumentaria,
se puso de moda. Mientras que el rostro
del argentino acabd incluso estampado
en un biquini de la modelo Gisele Biin-
dchen, la ya famosa imagen de campaiia
electoral con la cara del primer presiden-

te afroamericano de la historia de Esta-

dos Unidos aparecio en camisetas en los
mercadillos, pero también en un vestido
del creador Jean-Charles de Castelbajac
en un desfile de la Sernana de la Moda de
Paris.

Capitulo 5.
Al analizar las vestimentas de las mu

jeres que han llegado a ocupar puestos
destacados en las altas esferas de la ad-
ministracién piiblica se hace patente la
influencia del estilo masculino en todas
ellas. En los ltimos afios, no obstante,
algunas representantes se hanatrevido a
empezar a reivindicar la feminizacion de
la indumentaria politica. Tal como con-
firmd la venerada periodista de moda del
The New York Times, Suzy Menkes, “la

era del poder del traje como tinica op
cién para la mujer profesional ya ha pa-
sado”.

Pese a vestir siempre con traje de cha-
quetay falda, la imagen fuerte y conser-
vadora que Margaret Thatcher proyectd
durante su trayectoria politica la llevé
a convertirse en la primera ministra del
Reino Unido. El inalterable cardado de
su peinado, las lineas rectas, las tonali-
dades sobrias (publicito el color azul de
su partido como nadie y jamds se vistio
de rojo laborista) v la prdctica inexis-
tencia de estampados en sus conjuntos,
unidos a un cardcter fuerte, le valieron
el sobrenombre de la Dama de hierro.
De todos modos, la apariencia de politi-
camente incorrecta de Thatcher era in
cuestionable. La obsesién de la britdnica
por aleanzar la perfeccion no permitia un
solo error, ni en términos ideolégicos, ni
contextuales, ni estéticos. Era una mujer
menuda que realzo su presencia visual
con hombreras y tacones, mientras que
los pequeiios detalles, joyas (collar de
perlas y broches) y bolsos (el Asprev de
asa corta) revelaban su coqueteria.

Aunque el objetivo de los
politicos no es convertirse
en iconos de moda, algunos
marcan tendencia




Las politicas han
empezado a reivindicar
la feminizacion de su
indumentaria

go vy ajustado de corte militar y calzando
unas botas negras altas de tacon de agu-
ja. La secretaria de Estado de EEUU bajo
el mandato de George Bush, no ensefia-
ba nada, pero insinuaba parte del poder
que podia llegar a alcanzar una sola mujer
frente a cualquier hombre, y eso era mas
que suficiente. La sensualidad de aquel
estilismo, las largufsimas piernas que
mostraba al usar faldas hasta larodilla, o
sus labios, siempre pintados de rojo, eran
licencias estilisticas que solo una imagen
firme y severa como la suya podia permi-

tirse. En la misma linea, el cabello corto
de Rachida Dati y una aparente sobriedad
en todos sus atuendos (su vestuario pric-
ticamente estd dominado por el negro)
también se acompafaban de un carmin
intenso, altisimos stilettos y prendas en-
talladas. La apuesta de la exministra de
Justicia francesa por las marcas de lujo
como Dior, Louis Vuitton o Chanel podia
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. Estilismos politicos

De izquierda a derecha, el presidente de Estados Unidos, Barack Obama, el altimo politico que
ha inspirado al mundo de la moda y al que Donatella Versace le dedica su coleccién de prima-
vera/verano 2009; y la exministra francesa, Rachida Dati, que también ha creado estilo propio
con su cabello corto y su aparente sobriedad acompanada de un carmin intenso y altisimos
stilettos. Desde la polémica generada por el escote que lucié en la inauguracién de la Opera de
Oslo en el afio 2008, Angela Merkel (arriba) se refugia en el traje de chaqueta-pantalon.

Hillary Clinton consideré que para
convertirse en la primera candidata mu-
jer que optaba a la presidencia de Estados
Unidos debia deshacerse de los vestidos
monjiles que la habian acompaniado en su
puesto de primera dama durante el man-
dato de Bill Clinton, asi como renovar su
peinado cortindose el pelo. Sus trajes
pantalén la caracterizan como secretaria
de Estado de Estados Unidos del Gobierno
de Barack Obama y persiguen la imagen
comedida de sus colegas hombres. Por
eso, aunque luce sus atuendos con algiin
que otro detalle femenino (color, collar o
tacén), se le suele reprochar su sumision
al uniforme politico masculino. Si bien,
tras ser duramente criticada por un ase-
sor de moda en televisién que la acusaba
de “estar confundida con su género” y
de “no estar enviando un mensaje positi-
vo de la moda estadounidense™, muchos
advirtieron una respuesta contundente
en la americana rosa palo que al dia si-
guiente se enfunda.

También Angela Merkel decidié apro-
vechar el camino estilistico emprendido
por la Dama de hierro. Obviamente, el
fisico de la canciller alemana no se ase-
mejaba al de Thatcher. Pese a la delicade-
za de su rostro (ojos azules, cabello rubio,
cutis palido y agradable sonrisa), la cor-
pulencia de la jefa del Gobierno germano
vy su desinterés por la moda desaconse-
jaban imitar a nadie, y menos aiinala ex
primera ministra britdnica. Habia que

crear una imagen especifica para ella, Ne-
cesitaba luz y todos los cambios que se le
aplicaron iban dirigidos a ese propdsito:
corte de pelo, mechas rubias, maquilla-
je... Probé a utilizar chaquetas de color,
pero ser la nota discordante en las oscu-
ras y varoniles cuambres mundiales no era
facil. Asi, prefirio silenciar a los criticos
y sucumbio a la dictadura del uniforme
(pantalén negro., top de cuello redondo,
chaqueta de tres botones y zapato de ta-
cén cuadrado y bajo). [...]

“En la década de 1970 algunos decian
que usar maquillaje o lucir bien no era
mas que una actitud burguesa y conde-
nable. Nunca consideré que la feminidad
pudiera ser incompatible con la politica”,
le explicd en una entrevista la presidenta
argentina a Naomi Campbell. Pero aunque
Cristina Kirchner presuma de no haber
renunciado a sus gustos indumentarios
para ocupar el puesto de jefa de Gobier-
no, lo cierto es que la mandataria tam-
bién prefiere utilizar colores neutros para
aparecer en la foto de familia con el res-
to de sus homdlogos internacionales. Su
larga melena de peluqueria, un llamativo
maquillaje, el colorido, la sensualidad y
sus gustos por lo exclusivo (suela roja y
alta joyeria) no casan, aparentemente,
con la supuesta discrecion politica.

Por su parte, Condoleezza Rice cred un
gran revuelo cuando visitd la base militar
de Wiesbaden el 24 de febrero de 2005
vestida con un abrigo azul marino lar-

entenderse en un pais donde se inventé
la cultura de la moda, pero ya no se com-
prendia tanto cuando se vestia con firmas
italianas (Prada o Dolce & Gabbana).
Sin duda, la aparicion de la candidata
socialista francesa Ségoléne Royal mar-
co un antes y un después en el estilismo
de la mujer politica. Por primera vez, la
feminidad y la elegancia no se ocultaban
para optar a la presidencia de un pais. De
rasgos dulces y amables, su silueta no se
imponia, sino que se sugeria a través de
lineas puras y delicadas. No recurria per-
manentemente a faldas de secretaria, ni
necesitaba usar tacones demasiado altos,
ni vistosos maquillajes ni apenas bisuterfa
para hacerse ver; toda su imagen era na-
tural y ficil. Tampoco podia ser acusada
de derrochar (mezclaba bdsicos de Zara
con prét-a-porter de Antik Batik, Paule
Ka, Gérard Darel 0 Agnés b). Royal era el
retrato de una mujer del siglo XXI (inde-
pendiente, inteligente, bella, trabajado-
ra, madre...) que por vestir falda y son-
reir no se sentia menos segura en terreno
de hombres. Su apuesta fue arriesgada,
consciente y valiente. Y aunque la victo-
ria finalmente fue para Nicolas Sarkozy,
su imagen preconizé otro futuro para la
mujer politica. i

Patrycia Centeno es pionera en
el estudio de la indumentaria
como herramienta de comuni-
cacion. Este es su primer libro,
editado por Peninsula y que
sale a la venta el 23 de febrero.




