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‘Lifting’ virtual y #esceptiCISmo

Rubalcaba en Twitter ya no es
una R. Con el pistoletazo de sa-
lida de la campana electoral, el
equipo del candidato ha decidi-
do cambiar la imagen de su per-
fil en la red social de los 140 ca-
racteres. Desde que echd a an-
dar @conRubalcaba, su imagen
asociada era una gran letra R
blanca sobre un fondo de color
rojo-PSOE. Ahora ese icono ha
sido sustituido por una fotogra-
fia del ex ministro del Interior.
La novedad fue debidamente
anunciada por los gestores de la
cuenta: «La campana comienza.
Nos apetecia cambiar la R por
una foto més cercana. Llevaba-
mos tiempo pensandolo. Hoy
nos han ayudado a decidirnos».

La apuesta sigue la maxima
de «renovarse o morir» pero
no estd exenta de riesgos.
Twitter es un campo abonado
a la broma y resulta muy fécil
y tentador jugar con los iconos
de los perfiles. Hace pocos
dias, Mariano Rajoy sufri6 en
sus carnes virtuales esta gua-
sa. El dia de Halloween, la red
se llend de disfraces del lider
del PP. Multitud de usuarios
cambiaron la foto de su propio
perfil por la imagen que pre-
senta Rajoy en su cuenta tras
afnadirle narices de payaso, go-
rros, orejas y otros curiosos
complementos. Los intentos de
los responsables de su cuenta
por frenar esta chanza no hi-
cieron méas que multiplicar el
pitorreo.

Paso adelante, paso atras. La
renovacion de la imagen de su
candidato en Twitter ha sido
un pasito adelante en la estra-
tegia electoral socialista. Pero,
como en la cancidn, el movi-
miento ha venido acompafado
de un pasito atras. Hasta ayer,
y desde hacia algin tiempo, la

La nueva Chacoén. El candidato
del PSOE no ha sido el tinico
que ha decidido renovar la
imagen de su perfil con motivo
de la campana. Otros dirigen-
tes politicos también se han
animado a actualizar sus fotos.
Entre las Gltimas en apuntarse
al lifting virtual est4d Carme

G g

[

Con Rubalcaba=
@EconRubalcaba Sets

4 CarmeChacon2011

ECarmaChacon2l1i Em

E CarmaC haramIant
§ AT EnilnFega mm s i &

o et [ A

E-‘l. wrea O S

LM TIn
T e g —t

Tl s [

Bl Acssca e ]

Sirculinte r g m

Faarm _——

BT e e

Ty @ amaina)

Las nuevas imagenes de Rubalcaba y Chacén en Twitter./ ELMUNDO

web del PSOE remitia directa-
mente a los internautas a la pa-
gina de su candidato. Al teclear
WWW.psoe.es, se entraba direc-
tamente en www.rubalcaba.es.
Este viernes se rectifico la redi-
reccién y la web del PSOE volvié
a exhibir su propio contenido.
Eso si, reservando un lugar muy
destacado para la promocién de
la de Rubalcaba, que ahora tiene
espacio exclusivo en su cabecera.

Chacoén, cabeza de lista del
PSOE en Barcelona. La cuenta
en Twitter de la campana de la
ministra de Defensa, @Carme-
Chacon2011, luce desde ayer
una foto mas actual. Se trata
de una imagen en blanco y ne-
gro que muestra a una Chacén
sonriente, con la cabeza ligera-
mente ladeada hacia la dere-
cha y enmarcada en un cuida-
do entorno.

La otra pegada. A falta de mu-
ros fisicos, hubo quien quiso
apostar por los virtuales. Fue el
caso de @UPyD, que animo a
los tuiteros a difundir los carteles
de su candidatura en internet.
Su capacidad de convocatoria
puso los hashtag #cadavotovale
y #20NUPyD entre los temas del
dia en Twitter, lo que ademas sir-
vi6 para impulsar su nueva pagi-
na: cadavotovale.es.

El CIS, a debate. La dltima en-
cuesta del CIS se convirtio, sin
duda, en el debate del dia. Los
hubo socarrones, como @kurio-
so: «El CIS da al bipartidismo
316 escanos y s6lo 34 a los 45
partidos restantes»; escépticos,
como @mimesacojea: «Segun el
CIS el PSOE dobla en intencién
de voto al PNV en Euskadi. De-
cidme que no soy el tnico al que
le suena rarow, y analiticos, como
@bufetalmeida: «E1 CIS lo deja
bien claro: el voto util para frenar
al PP no es el PSOE». Pero la t6-
nica general fue la desconfianza
que mostré desde el principio el
portavoz popular, @gonzalez-
pons: «La cocina del CIS huele a
tostada».

Informacién elaborada por David
Sanz Ezquerro y Sergio Rodriguez.
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> Especial:
Siga al minuto el desarrollo
de la campafia electoral.

l La edad y el sexo de los votantes

Hombres Edad Mujeres Total
418.088 18a19 396.219 814.307
1.088.762 20a24 1.033435 2122197
1.251.336 25a29 1.196.512 2.447.848
1.584.084 30a34 1.526.665 3.110.749
1.734.767 35a39 1.684.422 3.419.189
1.674.679 40a44 1.644.273 3.318.952
1.621.897 45a49 1.619.149 3.241.046
1.474.625 50a54 1.495.344 2.969.969
1.250.858 55a59 1.286.318 2.537.176
1.134.085 60 a 64 1.198.470 2.332.555
988.899 65a 69 1.091.730 2.080.629
754.981 70a74 896.577 1.651.558
749.354 75a79 987.717 1.737.071
525.834 80a84 802.667 1.328.501
382.549 85y més 803.005 1.185.554
16.634.798 Total 17.662.503 34.297.301
FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica. EL MUNDO

MATEMATICA ELECTORAL

Una silenciosa mayoria de mediana edad

ROBERTO BENITO / Madrid
Frente a los recurridos discursos para atraer
el voto joven o el apoyo de los mayores, tan
repetidos por los partidos, quiza en estas elec-
ciones vaya a manifestarse mas que nunca el
poder de la silenciosa mayoria que forman
los casi 21 millones de espafoles que tienen
entre 30y 65 anos.

Son el 61,02% del censo electoral y, afio
arriba afio abajo, componen el sector de po-
blacion de mediana edad. El mismo que ve ya
lejos el colchén familiar del que suelen disfru-
tar los jovenes, que tiene que hacer frente al

pago y sostenimiento de una vivienda y que
tiene mayoritariamente hijos menores a su
cargo. El mismo que, en consecuencia, es el
mas susceptible a los rigores econémicos, el
que ve con mas preocupacion el desempleo
y, en definitiva, el que es més conservador en
momentos de crisis.

No es casualidad que a ellos, a los que lla-
ma «la gente normal», haya dirigido princi-
palmente Mariano Rajoy su discurso. Es la
clase media, los hombres y mujeres asalaria-
dos con hipoteca, coche e hijos, en la que el
PP quiere fundamentar su victoria el 20N.

En cualquier caso, los mensajes hacia jéve-
nes y mayores siguen estando en la agenda
de los partidos. Hay 5,3 millones de menores
de 30 afnos en el censo, un 15,70%, y casi
ocho millones de mayores de 65 anos, un
23,28%. Este altimo dato es significativo, ya
que sube en cada convocatoria: en las pasa-
das generales, el porcentaje era del 22,19%.

Por dltimo, recordar que las mujeres si-
guen siendo mayoria (51,50% del censo, fren-
te al 48,50% de hombres) y que, por eso, los
partidos, y muy especialmente el PSOE, se
dirigen insistentemente hacia ellas.

LA IMAGEN DEL CANDIDATO
MARIANO RAJOY

DNI

>56 afios >Nacido en Santiago
> Licenciado en Derecho v registrador
>Aspirante a presidente por el PP

ESTILO

Su acierto. Esta cambiando su imagen
de hombre en blanco y negro

Su error. Su barba chirria con su peinado

Escala de grises

PATRYCIA CENTENO
La revista britanica The Economist lo dejo
claro en junio: «Mariano Rajoy es la pesadi-
lla de cualquier asesor de imagen». Con tal
amenaza, el equipo de campana de los popu-
lares se ha fijado, al fin, y tras dos intentos fa-
llidos, en la apariencia de su candidato. El re-
to es dificil. La imagen de Rajoy no posee
ninguna de las cualidades que se exigen a un
mandatario politico: seguridad (firmeza), se-
riedad (madurez) y cercania (carisma). Por
suerte para él, las siglas de su partido se en-
cargan, en estos momentos de crisis, de con-
ferirle la fuerza que requiere como lider. Los
asesores unicamente se han centrado en ac-
tualizar su indumentaria. El, como buen
aprendiz, se deja hacer. Porque es tal su vo-
luntad de salir victorioso que, ataviado con
unas bermudas, mostré sus piernas lechosas
y sus pies desnudos a una revista femenina a
finales de verano.

Hoy sus tradicionales corbatas azules y
granates se tifien de colores mas alegres, co-
mo el verde manzana o el rosa fucsia; su fi-
gura se estiliza a base de mucha bicicleta es-
tatica y yogures para la cena; las sonrisas
dulcifican sus propuestas; y la tonalidad de
sus trajes negros se rebaja progresivamente.
Y aunque a quien viste de gris se le atribuye
una personalidad ambigua y misteriosa, a
medida que se acerca al blanco, si se practi-
ca bien, anuncia un refinamiento encanta-
dor. Ese intento de finura en la vestimenta
llegé a su climax hace una semana cuando
Rajoy descubri6 en La Coruna el cheviot pa-
ra su americana. Pese a que su barba es ne-
cesaria —debido a las cicatrices causadas por
un accidente de trafico—, chirria con el cas-
tano Grecian 2000 de su peinado conserva-
dor (raya al lado). Tampoco su rostro en-
cuentra refugio en sus gafas. Con un mode-
lo insulso y vacio, las lentes de funcionario
aplicado que llevaba cuando su grupo llegé
por primera vez a La Moncloa en 1996 le
prestarian ahora caracter. Con todo, Rajoy es
un hombre en blanco y negro. Prueba de ello
son las favorecedoras instantaneas que la re-
vista Telva publicé, en su tltimo ntimero, del
lider popular. Y ahi, se quité las gafas. Todo
sea para verlo mejor.
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>Vea hoy el video en EL MUNDO en Orbyt.



